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Quel produit?
Plutot occasionnellement

Plutot frequemment

Les proprietaires veulent
partager le produit, tout

en conservant sa
propriete?

----------------

- o o o o o o o o o o o o o o o o o -
------------
----------‘

Economie de la fonctionnalité

Le produit peut-il étre
partage entre plusieurs
«usagers>» dans une
logique de partage?

Les usagers veulent
partager la proprietée
d'un produit (ex.
equipement sous-

utilise)? e .
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Economie plutot ineaire... Ecologie industrielle et symbioses
Explorez d'autres strategies! animées (synergies de mutualisation) Economie collaborative/partage




